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¿TE HAS PLANTEADO 
ALGUNA VEZ QUE TU 
NEGOCIO PUEDE SER 
INTERESANTE PARA 

LOS MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN? 



¿CÓMO LLEGAR A LA PRENSA? 
- Notas de prensa 

- Actos en los que estemos y venga la 
prensa 

- Reportajes o entrevistas 
- Campañas de publicidad 



NOTA DE PRENSA 
¿Qué es una nota de prensa? 

¿Para qué sirve? 
¿Cómo se redacta? 

¿Cómo se envía? 



Antes de lanzar una nota de prensa 
es importante: 

- Tener una página web bien hecha. 
- Tener cierta presencia en redes 

sociales. 



¿QUÉ ES UNA NOTA DE PRENSA? 
- Documento que se envía a la prensa 
anunciando algo de interés: Un acto, 
una presentación de producto, una 

novedad, apertura de un nuevo local, 
rebranding, premios, etc. 



PARTES DE UNA NOTA DE PRENSA 
- Titular: Directo y corto, debe vender la 

noticia 
- Entradilla: 3 ó 4 líneas explicativas 

- Cuerpo de la nota de prensa 
- Datos de contacto 

 



CÓMO REDACTAR UNA NOTA DE PRENSA 
- Estilo: Breve, conciso y persuasivo. 

- Tono directo, sin tecnicismos ni 
ambigüedades 

- Fácilmente entendible. 
- Con pocos adjetivos, para ganar credibilidad



TITULAR 
- Debe impactar y mostrar la noticia en 

una frase corta 
- No incluyas el nombre de tu empresa 

- Breve, directo y comprensible 
 



ENTRADILLA 
- 3 ó 4 frases que amplían la 

información y resumen la nota. 
- Responder a las '5W' del periodismo: 

what, who, when, where y why. 
- Debe incluir todo lo importante . 



CUERPO DE LA NOTA DE PRENSA 
- Escrito estilo 'pirámide', con relevancia 

descendente. 
- Una sola idea por párrafo. 

- Responder a las '5W'. 
- Negritas y subtítulos. 

- Declaraciones de los protagonistas. 
- Datos, estadísticas, etc. 

- Mejor 1 página que 2 



DATOS DE CONTACTO 
- Nombre, apellidos y cargo 

- Número de teléfono 
- E-mail 

- Objetivo: Que los medios llamen 
para completar la información 



DATOS DE LA EMPRESA 
- Al final, un párrafo explicando qué 

hace la empresa, volumen de negocio, 
datos históricos, hechos diferenciales, 

etc. 
Máximo 7-8 líneas. 



A QUIÉN ENVIAR LA NOTA DE PRENSA 
- MEDIOS DE COMUNICACIÓN. BASES DE 

DATOS DISPONIBLES EN 
LAMONCLOA.GOB.ES Y APARAGON.ORG 

(AGENDAS DE LA COMUNICACIÓN) 
- BLOGS, INFLUENCERS, REVISTAS DEL 

SECTOR, ETC. 



CÓMO Y CUÁNDO ENVIAR LA NOTA DE PRENSA 
- CORREO ELECTRÓNICO CORPORATIVO O 

AGENCIA DE COMUNICACIÓN 
- ENVÍO MASIVO DE E-MAILS: MAILCHIMP  

- HORA DE ENVÍO: ENTRE LAS 10 Y LAS 11:30 
- DÍA DE ENVÍO: FINES DE SEMANA O 2 DÍAS 

ANTES DEL ACTO 
- ASUNTO: NdP + TITULAR O FRASE IMPACTANTE 



DÓNDE PUBLICAR GRATIS TU NOTA DE 
PRENSA 

- PÁGINA WEB DE TU EMPRESA 
- GLOBEDIA.ES 

- SUNOTADEPRESA.COM 
- TUSMEDIOS.ES 

- PRSYNC.ES 
- NOTAES.NET



DÓNDE PUBLICAR TU NOTA DE 
PRENSA PAGANDO... 
- PUBLISUITES.COM 

-UNANCOR.COM 
- COMUNICAE.ES 

- INFOPERIODISTAS.INFO 
- PRENSALINK.COM 







ACTOS EN LOS QUE ESTEMOS Y 
VENGA LA PRENSA 

- SER PROACTIVOS: IR A POR EL 
PERIODISTA, SIN AGOBIAR 

- ACTITUD AFABLE 
- DETALLES PARA LA PRENSA 



- IMAGEN VISUAL ADECUADA 
- IMAGEN DE LA EMPRESA, 

PRODUCTOS... 
- SIN AGOBIAR, SIN PONER 

DEMASIADA MERCANCÍA... 
 



BIEN 

PROFESIONAL



MUY MEJORABLE 



NO CRITICAR SI NO TE SACAN 
- EL PERIODISTA NO PUEDE SACAR A 

TODOS LOS PARTICIPANTES 
- QUIZÁ TU PRODUCTO NO LE HA LLAMADO 

LA ATENCIÓN 
- HABLA CON LA ORGANIZACIÓN DEL ACTO 

ANTES DE QUEJARTE 
 





CLAVES PARA HACER UNA BUENA 
INTERVENCIÓN EN PRENSA 

- DEFINIR EL PROYECTO EN 20" 
- ACTITUD CORPORAL RELAJADA 

- GESTICULACIÓN NORMAL 
- SIN CRUZAR LOS BRAZOS 

- MIRAR AL PERIODISTA 



REPORTAJES QUE HACE LA PRENSA MOTU 
PROPIO 

- CONVERTIRSE EN FUENTE INFORMATIVA: 
OFRECER TEMAS 

- ATENDER SIEMPRE, SER AMABLES 
- DAR SIEMPRE INFORMACIÓN: MEJOR QUE 

HABLEN CONTIGO QUE CON LA 
COMPETENCIA 



CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD 
- PUBLICIDAD EN TELEVISIÓN: 

ANUNCIOS, PATROCINIOS... 
- PUBLICIDAD EN RADIO: CUÑAS 

- PUBLICIDAD EN PRENSA ESCRITA: 
BANNERS, ANUNCIOS, 
PUBLIRREPORTAJES 



CLAVES PARA CONTRATAR PUBLICIDAD 
- MEDIO DIRIGIDO A TU PÚBLICO OBJETIVO 

- ESCOGER LAS HORAS (EJEMPLO: 
RESTAURACIÓN A LAS HORAS DE COMER) 

- ¿IMPRESIONES O PAGO POR CLIC? 
- CONTACTO DIRECTO CON EL MEDIO DE 

COMUNICACIÓN O CON AGENCIAS DE 
PUBLICIDAD 



TIPOS DE ANUNCIOS DE TELEVISIÓN 
- DEMOSTRATIVOS 

- CON FAMOSOS 
- TESTIMONIALES 

- ESTILO DE VIDA, SENSACIONES... 
- SOLUCIÓN A PROBLEMAS 

- PATROCINIOS



TIPOS DE ANUNCIOS DE RADIO 
- CUÑA PUBLICITARIA: ANUNCIO DE 

ENTRE 20 Y 30 SEGUNDOS 
- PUBLICIDAD DIRECTA: NARRADA 

POR EL LOCUTOR 
- PUBLIRREPORTAJE: 10 - 15 MINUTOS 

- PATROCINIO 



QUÉ TENER EN CUENTA 
- PÚBLICO OBJETIVO 

- MOSTRAR VENTAJAS DEL 
PRODUCTO O SERVICIO 

- TRANSMITIR CREDIBILIDAD Y 
EMOCIONES





FORMATOS DE 
PUBLICIDAD 
ONLINE MÁS 

COMUNES



GRACIAS POR VUESTRA ATENCIÓN

Héctor Mendal 

ComuniCrece

Formación descargable en 
http://comunicrece.es/formacionzac


